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Das einzigartige, regionale 
Label der Migros.



Vorstellung Referenten

|  Seite  2Genossenschaft Migros Luzern  |  Aus der Region. Für die Region.

- Urs Wüest

- Marketing Blumen/Pflanzen

- verantwortlich für

- Sortiment

- Preis

- Marge



Vorstellung Referenten
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- Dominik Haltiner 

- Leiter Werbung / Online

- Kommunikative Verantwortung für

- „Aus der Region. Für die Region.“

- Umbauten / Neueröffnungen im Supermarkt

- Online in der Migros Luzern
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Wir feiern im 2019 
20 Jahre
„Aus der Region. 
Für die Region.“
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Einführung neues Signet und neuer Image-Auftritt

● Ausgangslage: 

Kein anderer Detailhändler hat so viele regionale Produkte im Angebot 

wie die Migros Luzern.

● Lösung: 

Wir haben für das 20-Jahr-Jubiläum im 2019 einen neuen Slogan entwickelt. Dieser

heisst «Keiner hat mehr – seit 20 Jahren». Der Slogan setzen wir als eigenständiges 

Signet um. Dieses starke visuelles Element verwenden wir auf möglichst vielen 

Werbemitteln.



Neuer Umsetzungs-Auftritt/neuer Image-Auftritt

Umsetzungs-Auftritt GMLU: Die Migros zeigt’s allen.

● Kein anderer Detailhändler hat so viele regionale Produkte im Angebot wie 

die Migros Luzern. Nämlich 1'370 Produkte von über 1'000 regionalen Produzten.

● Diese Aussage dramatisieren wir mit einem direkten Vergleich: 

«Konkurrenz versus Migros Luzern».

● Die Bilder zeigen typische Einkaufssituationen:

Also wie ein Einkauf von regionalen Produkten bei der Migros Luzern

und wie ein Einkauf von regionalen Produkten bei der Konkurrenz aussieht.



Neues Image-Sujet «Chörbli»



Neues Image-Sujet «Einkaufswagen»



Neues Image-Sujet «Kassenlaufband»



Beweisführung / Produkte-Kurzgeschichten

• Um die Beweisführung der Kampagnen-Botschaft «Keiner hat mehr 

– seit 20 Jahren» erbringen zu können, lancieren wir Produkte-

Kurgeschichten.

• Das Spezielle an den Kurzgeschichten ist, dass nicht die Migros oder 

der Produzent spricht sondern das Produkt.



Beweisführung im Migros Magazin und Online



Zusammenarbeit mit Rigi Bahnen / AdR-Rigi-Bahn
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Jungfernfahrt AdR-Rigi-Bahn

|  Seite  13Migros-Genossenschafts-Bund  |  Marketing |  Aus der Region. Für die Region.



Jubi-Promotion in den Filialen in KW 18 / 19
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Wofür steht das Label
„Aus der Region. 
Für die Region.“?
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„Aus der Region. Für die Region“: 3 Versprechen

?
?
?
Produkte, mit denen 

man die HEIMISCHE

WIRTSCHAFT unterstützt

Produkte, denen man

VERTRAUEN kann

Produkte, die aus der 

NÄHE stammen
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Was bekommt man,
wenn man AdR-Produkte

kauft?
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Des Label‘s Kern: Das Herkunfts-Reglement.

Nicht zusammengesetzte Produkte:

Diese Produkte stammen

immer aus der Region - zu

100%

Wertschöpfungskette:

Die Wertschöpfung erfolgt zum Grossteil in der 

Region. Im geringsten Fall zu mindestens

66%
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Zusammengesetzte Produkte:

Diese Produkte stammen immer

aus der Region – zu mindestens

80%
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GM Luzern, Aare, Genf, Neuenburg-Freiburg, 

Wallis, WaadtGM Basel, Zürich und Ostschweiz

Vertrauen ist gut. Kontrolle ist besser.

Die Einhaltung des AdR-Reglements, wird streng und regelmässig

durch 2 externe und unabhängige Zertifizierungsstellen kontrolliert
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Wie entstand das Label
„Aus der Region. 
Für die Region.“?
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Entstehung des Versprechens
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• 1995 Gründung des Labels „Fleisch aus der Zentralschweiz“

• Regionale Beschaffung war schon damals ein Bedürfnis

• Gute Tierdichte der Zentralschweiz waren gute Voraussetzungen 

für dieses Label

• Die Migros Luzern erkannte die Chance vom Label „Fleisch aus der 

Zentralschweiz“ und weitete es 1999 auf die weiteren Bereiche 

Agro und Koli aus.

• November 1999 Gründung vom Label „Aus der Region. Für die Region.“

• Einige Jahre später folgten weitere Genossenschaften…
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2006 

GM NEFR & 

GM ZH:

Adaption 

von AdR

2005 

GM AA &

GM GE:

Adaption 

von AdR

2003 

GM OS &

GM VD:

Adaption 

von AdR

2009

AdR als

strateg.

nationales 

Programm

1999

GM LU:

Start des 

AdR 

Programms

Qualität setzt sich durch: 

Eine Idee aus der GM Luzern erobert die MIGROS. 

2000 2001 

GM BS &

GM VS:

Adaption 

von AdR

2002 2004 2007

Beginn 

nationaler

Kommu-

nikation

2008

GM TI

Ist nicht bei AdR beteiligt, 

führt aber das Regional-Label 

„i Nostrani del Ticino“
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GM BS

GM OS

GM ZHGM AA
GM LUGM 

NEFR
GM VD

GM GE
GM VS
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Die integrierte Kommunikation zum Kampagnenstart.
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Die integrierte Kommunikation zum Kampagnenstart.
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Zu Beginn engagierten sich viele Produzenten stark.



Wie erfolgreich ist
„Aus der Region. 
Für die Region.“?
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Umsatzrelevanz

Kanalwahl-Entscheider

Für die Migros ein Kernwert, für Kunden ein Mehrwert.

27% 
des Früchte- & Gemüse-Umsatzes

32% 
der Coop-Kunden nennen AdR als

ihr Hauptlabel für regionale Produkte
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Bekanntheit

Beliebtheit

80% 
der Leute, die AdR kennen, mögen es

94% (GMLU 99%) 

der Zielgruppe kennt AdR
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20'000'000

40'000'000

60'000'000

80'000'000

100'000'000

120'000'000

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 20112010

Entwicklung AdR-Umsatz der GMLU 1999 – 2018

Heute werden in der GMLU über 130 Mio mit AdR-Produkten umgesetzt 
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2012 2013 2014 2015

140'000'000

2016 2017 2018
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AdR-Sortimentsinnovationen der letzten 2 Jahre

Genossenschaft Migros Luzern  |  Aus der Region. Für die Region.



15.06.2019 |  Seite 30

AdR-Umsatzanteile in der GMLU 2018

1’370 Artikel im Angebot (Durchschnitt)

Über 1'000 Produzenten und Lieferanten machen mit

FLEISCH/GEFLÜGEL / FISCH 51.5 Mio.

FRÜCHTE / GEMÜSE 37.9 Mio.

MILCHPRODUKTE / EIER 32.0 Mio.

KOLONIAL 5.0 Mio.

BACKWAREN / CONVENIENCE 4.7 Mio.

BLUMEN / GARTEN 3.0 Mio.

TOTAL 134.1 Mio.

TOTAL FOOD-UMSATZ 2018 GMLU 953.8 Mio.
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14.1 %



Warum ist ein Label wie
„Aus der Region. 

Für die Region.“ gerade 
heute so erfolgreich?

|  Seite  31Genossenschaft Migros Luzern  |  Aus der Region. Für die Region.



15.06.2019 |  Seite 32

Die 3 wichtigsten Kaufmotive für AdR sind….
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1. Mit dem Kauf von regionalen Produkten, 

kann man die heimische Wirtschaft unterstützen  

2. Regionale Produkte sind Qualitätsprodukte

3. Regionale Produkte sind frischer 

und geschmackvoller



15.06.2019 |  Seite 33

Lebensmittelskandale mit Pferdefleisch
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Lebensmittelskandale: Wertschöpfungskette als Bsp.
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Fazit aus den Lebensmittelskandalen
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Kernwert Regionalität
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Weil das Label «Aus der Region. Für die Region.» so erfolgreich ist und wir uns damit nach 

wie vor von unseren Mitbewerbern abheben können, ist es einer von fünf Kernwerten der 

ganzen Migros.



Wie wird das Label 
in der GMLU gelebt?
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2 Schwerpunkte in den Filialen im 2019
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Degustationen während POP-Schwerpunkten
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Wenn wir die AdR-Produzenten 

wieder vermehrt in die Filialen

bringen, können wir das Herz-

blut der AdR-Produzenten 

erlebbar machen 

und 

den Austausch zwischen dem 

Produzenten, der auch wirklich 

aus der Region stammt, und 

dem Konsumenten fördern.
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Hof-/Feldwerbung
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Christbauminserat / Christbaumspitz
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Produzenten-DankeschönTag
Alle Jahre wieder bedanken wir uns mit dem DankeschönTag bei unseren AdR-

Produzenten für ihren Einsatz und verleihen einem Produzenten die Goldene Sonne. 
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Weitere Infos: https://www.migros.ch/de/einkaufen/migros-marken/aus-der-region.html



Danke für Ihre Aufmerksamkeit.           

Fragen?
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