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«Aus der Region. Fur die Region.»

Das einzigartige, regionale
- Label der Migros.
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Vorstellung Referenten

- Urs Wuest

- Marketing Blumen/Pflanzen

- verantwortlich fur

- Sortiment
- Preis

- Marge
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Vorstellung Referenten

- Dominik Haltiner

- Leiter Werbung/ Online

- Kommunikative Verantwortung fir

- /Aus der Region. Fur die Region.”
- Umbauten / Neuerdffnungen im Supermarkt

- Online in der Migros Luzern
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EinflUhrung neues Signet und neuer Image-Auftritt

Ausgangslage:
Kein anderer Detailhdndler hat so viele regionale Produkte im Angebot
wie die Migros Luzern.

LOosung:
Wir haben fir das 20-Jahr-Jubilaum im 2019 einen neuen Slogan entwickelt. Dieser
heisst «Keiner hat mehr — seit 20 Jahren». Der Slogan setzen wir als eigenstandiges

Signet um. Dieses starke visuelles Element verwenden wir auf moglichst vielen
Werbemitteln.

MIGROS



Neuer Umsetzungs-Auftritt/neuer Image-Auftritt

Umsetzungs-Auftritt GMLU: Die Migros zeigt’s allen.

Kein anderer Detailhdndler hat so viele regionale Produkte im Angebot wie
die Migros Luzern. Namlich 1'370 Produkte von uber 1'000 regionalen Produzten.

Diese Aussage dramatisieren wir mit einem direkten Vergleich:
«Konkurrenz versus Migros Luzern»,

Die Bilder zeigen typische Einkaufssituationen:

Also wie ein Einkauf von regionalen Produkten bei der Migros Luzern
und wie ein Einkauf von regionalen Produkten bei der Konkurrenz aussieht.

MIGROS



Neues Image-Sujet «Chorbli»
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fy_,igp” 1'370 Produkte von iiber
<" /1'000 regionalen Produzenten.
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SEIT 20 JAHREN

Die Migroe Luzem unterstitzt seit 20 Jahren regionale Produ-

zentinnen und Produzenten und zeichnet ihre Produkts mit dem

Veraprechen «Aus der Region. Flr die Region.» aus.

Das aktuelle Sortiment umfasat 1370 Produkte von Gber

1'000 regionalen Produzentinnen und Produzentsn - so viel

wie bei keinem anderen Detailhandler. migrosluzern.ch M l G RO S

Ein ' regionaler.




Neues Image-Sujet «Einkaufswagen»

Aus der Region,
Fur die Region.




Neues Image-Sujet «Kassenlaufband»

Aus der Region.
Fir die Region.

MIGROS

Ein VI regionaler.




Beweisfihrung / Produkte-Kurzgeschichten

« Um die Beweisfuhrung der Kampagnen-Botschaft «<Keiner hat mehr
— seit 20 Jahren» erbringen zu kdnnen, lancieren wir Produkte-
Kurgeschichten.

« Das Spezielle an den Kurzgeschichtenist, dass nicht die Migros oder
der Produzent spricht sondern das Produkt.




Beweisfihrung im Migros Magazin und Online

Muotathaler Trockenfleisch
von Rainer Heinzer, Muotathal

Freesien von
Urs Blaser, Ruswil o

SEIT 20 JAHREN SEIT 20 JAHREN

1 von 1'370 Produkten «Aus der Region. Fir die Region.»

S = 1 von 1'370 Produkien «Aus der Region. Fiir die Region.»
Ich bringe den Frilhling in die gute Stuba. Denn ich bliihen. Was allerdings nur galten vorkommt. Schiiess-

dufta herrlich nach Sonne und Stepe. Gleichzeitig
bringe ich Farbe in graue Wintertage. Dann mich
gibt's in den unterschiedichsten Blau-, Gelb, Rot-,
Violett- und Weisstdnen — sofern auf dem Batrieb der
Gebriider Blaser in Ruswil alles optimal 1auft. Habe
ich zu warm oder zu wenig Wasser, kann ich namlich
ganz schon zickig werden. Und wedear wachsan noch

MIGROS

lich produzieren die Gebriider Blasar in Ruswil sait

80 Jahren Freesien. Und wissen als grésster Freasien-
produzent der Schwelz ganz genau, wie man mich
behandain muss. Wo Sie mich finden? In allen Filialen
dear Migros Luzem mit Blumenabtsilung,
zusammen mit 1'360 andaren Produkten -
«Aus der Region. Fir die Ragion.».

W
%
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www.migrosluzern.ch

MIGROS

Ein ! regionaler.

Meaine Herstallung braucht Zeit. Viel Zeit. Und die
hat man im Muotathal: Hier ist alles ein weanig
beschaulicher, idylischer und ruhiger als «draus-
sen«, Genauso wichtig ist die Aelschqualitat. Aus
diesam Grund verarbeitet Rainer Heinzer nur Feisch
von Zentralschweizer Tieran. Er kennt alle Bauern
persdnlich und welss, dass er ihnen vertrauen kann.

Auch das Klima spielt eine Rolle. Genauso wie dia

Rl
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Gewiirze und de Lagerung. Alles perfekt aufeinan-
der abzustimmen, braucht sehr viel Erfahrung. Und
noch mehr Fingerspitzengefuhl. Rainer Heinzer hat
beides. Aus dissem Grund schmecks ich auch so
unvergleichlich gut.

Wo Sie mich findan? In grésseren Flialen der
Migros Luzern, zusammen mit 1'360 anderan
Produkten «Aus der Region. Fur dia Region.».

Muotathaler
Trockenfleisch
Schale, per 100 g 8.90

www.migrosluzern.ch

Aus der Region
Fir die Region.

[ s |
MIGROS

Ein VI regionaler.




Zusammenarbeit mit Rigi Bahnen / AdR-Rigi-Bahn

MITTEN IN DER REGION
R DIEREGION

. Un Rotstock Wyssigstock

/
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Jungfernfahrt AdR-Rigi-Bahn

Schone AussiM"
Rigi und Migros spannen zusammen

Jungfernfahrt Event 30.04.19
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Jubi-Promotion in den Filialen in KW 18/ 19

I
SEIT 20 JAHREN

Aus der Region.
Fur die Region.

MIGROS
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Einfach Kassenbon in lhrer Migros-Supermarkt-Filiale der

‘Genossenschaft Migros Luzern einscannen und mit etwas

Gliick Migros-Geschenkkarten im Wert von fiber Fr. 100'000.-,

‘Cumulus-Vorteilscoupons, diverse Produkte aus der Region

und viele Gutscheine von der Schifffahrtsgesellschaft des

Vierwaldstittersees (SGV) oder den Rigi-Bahnen sowie Eintritte m
in die ONE Training Center oder in die Migros-Fitnessparks

gewinnen. Nur vom 30 4. bis 13.5. 2010. Gratisteilnahme und

Teilnahmebedingungen unter migrosiuzern.ch/win. M I G RO S

Ein M regionaler.
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Wofiir'stefititias Label
, ,Aus der Region.
- . " die Region. “?
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,/Aus der Region. Fur die Region®: 3 Versprechen

Josef Appert

6043 Adligenswil ’ 4,\Y | .'-:‘:f/ PrOd u kte, die aus der
' Y NAHE stammen

HAus der Region. . -
Fiir die Region. g PI"OdUkte, denen Mman

VERTRAUEN kann

MIGROS

Produkte, mitdenen
R mandie HEIMISCHE
' | WIRTSCHAFT unterstutzt
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Des Label's Kern: Das Herkunfts-Reglement.

Nicht zusammengesetzte Produkte:

Diese Produkte stammen
immer aus der Region - zu

Zusammengesetzte Produkte:

Diese Produkte stammen immer
~aus der Region — zu mindestens
JOGHURT

= 80%

Wertschopfungskette:

Die Wertschépfung erfolgt zum Grossteil in der
Region.Im geringsten Fall zu mindestens

66%

LAY
—
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Vertrauen ist gut. Kontrolle ist besser.

GM Basel, Zirich und Ostschweiz

MlGROS Genossenschaft Migros Luzern | Aus der Region. Fir die Region.
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GM Luzern, Aare, Genf, Neuenburg-Freiburg,
Wallis, Waadt




Wie entst@hifi‘das Label
s ,AUus der Region.
Fur die Region.“?
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Entstehung des Versprechens

1995 Grundung des Labels ,Fleisch aus der Zentralschweiz"
Regionale Beschaffung war schon damals ein Bedirfnis

Gute Tierdichte der Zentralschweiz waren gute Voraussetzungen
fir dieses Label

Die Migros Luzern erkannte die Chance vom Label ,Fleisch aus der
Zentralschweiz® und weitete es 1999 auf die weiteren Bereiche

Agro und Koli aus.
November 1999 Grindung vom Label ,Aus der Region. Fur die Region.”

Einige Jahre spater folgten weitere Genossenschaften...

Avs dev iou 4
v die Regiou,

in Versprechen lhrer M l G ROS
e— .- — |
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Qualitat setzt sich durch:
Eine Idee aus der GM Luzern erobert die MIGROS.

Aus g,
* «
Far e Reg
£ %o,
T e MiGngg

. GM ZH
GM LU GM OS

G\ rll

Ist nicht bei AdR beteiligt,
fuhrt aber das Regional-Label
i Nostrani del Ticino*

1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 2009

| | | | | | | | |
GM LU: GM BS & GM OS & GMAA & GMNEFR &  Beginn AdR als

Start des GM VS: GM VD: GM GE: GM ZH: nationaler strateg.
AdR Adaption Adaption Adaption Adaption Kommu- nationales
Programms won AdR won AdR won AdR wvon AdR nikation Programm
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Die integrierte Kommunikation zum Kampagnenstart.

MIGROS

Avs der Regiou.
R die Regiou,

Qualitat hat einen Namen.

«Wir sind stolz,
dass unser Name auf der Packung steht.»
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Die integrierte Kommunikation zum Kampagnenstart.

Plus Renggli,
6023 Rothenburg

e and s egion. oh

On Verrpracher farer

MIGROS

«Milch aus der Region ist so frisch
wie friiher aus dem Kessi.»

Plus Renggli ist seit 30 Jahren Partner der Migros, und noch immer sst sich der
engagierte Kampfer fir eine funktionierende Landwirtschaft und regionale
Produktion for Neues begeistern,

Der Rothenburger Landwirt gehort zu den auserwihiten Produzenten der
Frischnilch, die in den Filialen der Migros Luzern unter dem Versprechen «Aus der
Region. Fir die Region.» verksuft wird. Und diese Milch hat ihren Namen in der
Tat verdient.

Bei herkommlicher Milch wird die Tagesproduktion meist in einem Tank gelagert
und nur sporadisch sbgeholt. Ganz anders die Frischmilch der Migros: Sie wird
jeden Tag abgefuhrt, umgehend verarbeitet und schon am nachsten Tag In allen
Filialen angeboten.

15.06.2019 | Seite 24




Zu Beginn engagierten sich viele Produzenten stark.
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Wie erfolgteith ist
& ,,AUS der Region.
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des Frichte- & Gemuiuse-Umsatzes der Zielgruppe kennt AdR

Kanalwahl-Entscheider Beliebtheit

Aus der Region.
Fiir die Region.

MIGROS

der Coop-Kunden nennen AdR als 80 /6

ihr H&Uptl&b@l far regionale Produkte der Leute, die AdR kennen’ m('jgen es

" “‘
_
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Entwicklung AdR-Umsatz der GMLU 1999 — 2018

140'000'000

120'000'000

100'000'000

80'000'000

60'000'000

40'000'000

20'000'000

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Heute werden in der GMLU Uber 130 Mio mit AdR-Produkten umgesetzt

" “\ .
_
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AdR-Sortimentsinnovationen der letzten 2 Jahre
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AdR-Umsatzanteile in der GMLU 2018

TOTAL FOOD-UMSATZ2018 GMLU 953.8 Mio.

1’370 Artikel im Angebot (Durchschnitt)

14.1 %

Uber 1'000 Produzenten und Lieferanten machen mit

. ’ " '.‘ 'y
’ bl 54 -
O
.
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Warun'istin Label wie
,,AUS der Region.
Fur die Region.”“ gerade
Ite'Se eriplgreich?.
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Die 3 wichtigsten Kaufmotive fur AdR sind....

. Mit dem Kauf von regionalen Produkten,
kann man die heimische Wirtschaft unterstttzen

. Regionale Produkte sind Qualitatsprodukte

. Regionale Produkte sind frischer
und geschmackvoller

MlGROS Genossenschaft Migros Luzern | Aus der Region. Fir die Region. | Seite 32



Lebensmittelskandale mit Pferdefleisch

Neue Spur im Fleisch-Skandal

DETAILHANDEL Verarbei-
tungsbetriebe in England und
Wales sollen in den Fleisch-
skandal verwickelt sein. In
Frankreich ermittelt die Justiz
wegen Betrugverdachts.

HANS-PETER HOEREN
hans-peter hosren@luzerneszeltung.ch

Die britische Lebensmittelaufsicht
FSA hat gestern nach einer Razzia zwei
Heischverarbeitungsbetriebe in England
und in Wales geschlossen. Der Betreiber
eines Schlachthofs in der Grafschaft
Yorkshire in Nordengland steht unter
Verdacht, geschlachtete Pferde an eine
Anlage in der Grafschaft Pembrokeshire
in Wales weitergegeben zu haben. Dort
wurde das Fleisch vermutlich zu Burger-
Frikadellen und Kebabs verarbeitet.

undl
beschlagnahmten in den beiden Be-
trieben Fleisch, Dokumente und Kun-
denlisten, wie es weiter hiess.

Konsumentenschutz ermitteit

Die Behdrden untersuchen, wie Pfer-
defleisch in Fertiggerichte gelangen
konnte, in denen gemdss Verpackungs-
angaben nur Rindfleisch verarbeitet
wurde. Bislang fhrten die Spuren ins
Ausland. Mit der Razzia ist im Pferde-
fleischskandal erstmals eine britische
Anlage ins Visier der Behirden und der
Polizei geraten.

Auch in Frankreich gab es crslc ]u-
ristische Konsequenzen. Die zustindige

haft in Paris

Medienberichten zufolge ein Vorver-
fahren wegen Betrugs. Die Ermittlungen
wurden in die Hinde der franzbsischen
Konsumentenschutzbehéirde DGCCRF
gelegt. Diese hatte bereits am Montag
in Frankreich betroffene Unternehmen
untersucht. Erste Ergebnisse dazu wer-
den heute oder morgen erwartet. Er-

MIGROS

‘Beef Lasagne

s e e

Als Rindfleisch-Lasagne ist sie deklariert, doch ein Teil der Char-

gen der britischen Marke Findus enthalt Pferdefleisch.
AP/Scott Heppell

mittler i unter anderem bei
den Firmen Comigel in Metz und Span-
ghero in Castelnaudary im Sildosten
von Toulouse. Beide Firmen sehen sich
als Opfer des Skandals. Der britische
Tiefkithllieferant Findus hatte bei Co-
migel die Tiefkithigerichte bestellt. Das
Fleisch fiir die Produkte hatte Comigel
beim Zulieferer Spanghero geordert.
Dieser wiederum hatte das Fleisch nach
eigenen Angaben aus Ruminien be-
zogen.

Erstmals wurde gestern auch bei
Fertiggerichten in Frankreich falsch
deklariertes Fleisch entdeckt. In zwei
Chargen Bolognese-Fertiglasagne des
franzosischen Tiefkithl-Anbieters Picard
wurde Pferdefleisch nachgewiesen. Ge-
miss Stichproben der britischen Super-
marktkette Tesco wurden zudem in
Spaghetti-Bolognese-Glisern zu tber
50 Prozent Pferdefleisch nachgewiesen.

EU-Kommission Ist alarmlert

Findus hatte in den vergangenen
Tagen auch in Frankreich und Schwe-
den Tiefkithigerichte zuriickgerufen.
Dies nachdem bekannt geworden war,
dass ein Teil der tiefgefrorenen Lasag-
ne Pferde- statt Schweinefleisch ent-
halte. Die endgiiltige Ursache des Pro-
blems sei noch nicht bekannt, sagte
der britische Umweltminister Owen
Paterson. «Die britischen Behorden
vermuten kriminelle Machenschafien
hinter dem Skandal», sagte Paterson.

Der Pferdefleischskandal ruft jetzt
auch die EU-Kommission auf den Plan.
Gesundheitskommissar Tonio Borg
werde sich heute in Brilssel mit ande-
ren Politikern treffen, um dber die
Auswirkungen der Affdre zu sprechen,
teilte die irische Regierung mit.

Lebensmittelkontrolleure hatten zu-
erst in Irland festgestellt, dass Rind-
feischprodukte auch Pferdefleisch ent-
hielten. Betroffen waren etwa Hambur-
ger. In Irland und Grossbritannien ist
die Empdrung besonders gross, weil
dort der Verzehr von Pferdefleisch weit-
gehend abgelehnt wird.

Genossenschaft Migros Luzern | Aus der Region. Fir die Region.

an
mlnuten
Luzern

Schweiz
Zolli: Orang-Utan muss

Pferdeflelsch auch
in der Coop-Lasagne

BASEL. Nun hat der Pferdefleischskandal
definitiv die Schweiz erreicht. Laborunter-

i suchungen haben ergeben, dass die Fertig-
| lasagne, die Coop vorsorglich aus den Rega-

len genommen hat, tatséchlich Anteile von

Plerdefleisch enthilt. Betroffen ist die Lasa-
gne verdi alla bolognese vom Label Qualité
& Prix. Betroffene Kunden kénnen die La-
sagne in die Liden zuriickbringen und erhal-
ten den Kaufpreis erstattet. SEITE2

Lets run before they

| Seite




Lebensmittelskandale: Wertschopfungskette als Bsp.

Das fleischverarbeitende s(d-
franzdsische Unternehmen
Spanghero ordert Gber einen
Handler in Zypern Rindfleisch
in Rumanien

Der Handler wickelt den Deal
(ber einen niederlandischen
Handler ab

Die franzdsische Firma Comigel
verarbeitet das Fleisch der Firma
Spanghero (ber seine luxem-
burgische Tochterfirma Tavola

Tavola liefert die hergestellten
Fertiggerichte unter anderem an
die Tiefkdhlkostfirmen Findus
und Picard

In England, Schweden und der
Schweiz tauchen Fertiggerichte,

die nur Rindfleisch enthalten

sollen, mit einem Pferdefleisch-
Anteil von bis zu hundert Prozent auf

Bei Stichproben entdeckt die
Supermarktkette Real Anteile von
Pferdefleischin TiefkOhl-Lasagne.
Die Metro-Tochter ruft das Produkt
TiP Lasagne Bolognese, 400g,
tiefgekiihit zurock

- ’ -y

n
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Fazit aus den Lebensmittelskandalen

«Produkte aus der Region
statt Convenience Food»

ZURICH. Der Plerdefleisch-

Coop zieht
Lasagne zuruck

BERN. Coop hat Anfang der
Woche eine Lasagne aus dem
Sortiment genommen, wie er
gegenlber dem «Tages-Anzei-
gern bestatigte. Das Fleisch fir
das Eigenmarkenprodukt
stammt von der Firma Comigel.
Das BAG geht derzett davon aus,
dass die Schweiz nicht vom Pler-
defleischskandal betroffen ist. In
Kantonsiabors laufen aber Tests.
In Englanc wurcen gestern zwei
Schiachthofe geschiossen, die
unter Verdacht stehen, illegal
Pterdefleisch zu Burgern ver-
arbeitet zu haben. s

- [ 4 -y

n

MIGROS

Wie merke ich, ob in meiner
Lasagne Pferde- statt Rind-
fleisch steckt?

Laut Erich Schlumpf vom Bran-
chenverband Proviande ist das
nur sehr schwer moglich: «Ge-
wiirzt und zusammen mit der
Sauce spirt man den leicht
siisslichen Geschmack wvon
Pferdefleisch  kaum mehr
heraus.»

Wie ist es moglich, dass Pferde-
fleisch in der Lasagne landet?
Die Produktionsketten von Con-
venience Food wie Lasagne
sind gemé&ss Branchenkenner
Hans-Ulrich Grimm «extrem
lang und intransparent», Allein
Nestlé habe in Zusammenhang
mit dem Dioxinskandal 1999
drei Wochen gebraucht, um die
Herkunft des Poulets in ihrer
Fertigsuppe nachzuweisen,
Gibt es keine Kontrolistellen?
«Doch, aber denen fehlt es an
Kapazitaten, um simtliche Le-

bensmittel zu  kontrollieren
oder die Produktionsketten auf-
zuschliisseln», sagt Grimm,
Die Tierschutzorganisation Vier
Pfoten fordert deshalb eine
«Kennzeichnung mit Angaben
iiber den Geburtsort, die Auf-
zucht und die Schlachtung fir
alle Tierartenw.

Genossenschaft Migros Luzern | Aus der Region. Fir die Region.

«So sehen wir, ob aud
fleisch verwendet wu

Otmar Deflorin, der O\

Kantonschemiker.

GROSSE SKANDALE

w 1985; Osterreichische Winzer
strecken Wein mit Frostschutz
mittel als Geschmacksverstéarker,

w 1997: Im Zuge des BSE-Skandals
werden In Europa Tausende von
Rindern getatet, Tiermehl als Fut
termittel wird danach europawert
verboten,

w 2010: 2500 Tornen Futtermittel
aus ukrainischern Bio Mais sind
it Dicwin verseucht und werden
europaweit geliefert

w 2005-2009: Garnmelfleisch:
skandale - an deutschen Fleisch
theken wird unetikettiertes Flelsch
gehandelt, Ein LKW, der 350 Kilo
grarmm Gammelfleisch trans
portiert, wird gestoppt. Hir

Wie schiitzt man sich
Etikettenschwindel?

«Indem man regionale Pro-
dukte konsumiert. Da sind
Transparenz und Qualitdt am
ehesten garantiert, gerade in
der ubersichtlichen Schweiz»,
rat der Lebensmittelexperte
Hans-Ulrich Grimm.

TILL HIRSEXORN

Lesen Sle einen weiteren Artikel zum
Thema auf Selte 14,

| Seite 35



Kernwert Regionalitat

Das Migros Eigenmarkenhaus

Stand: Dezember 2015

Profilierungsmarken/-labels
Themenmarken/-labels (Profilierungsthemen)

Preis-Leistung Convenience Regionalitat Nachhaltigkeit Gesundheit
ooy
m —— Eﬂ '
= - @ [ — L L L = L
Category-Marken (Profilierungssortimente)

Baby / Kleinkinder Brotwaren Fruchte & Gemuse Fleisch / Charcuterie / Geflugel / Fisch

s — . -y A

milette Srifs FBN ) (o g & | ks e EEER

Beauty 4 Schokolade Kaffee Y
701 canpipa 55 i @ n isss DELIZIO NoBLESSE exgUisrro (Wfid

eart '
CAFE AL CARUSO Bonuaml;o ZAUN ﬁlif

Standardmarken

Erganzungsmarken

John Adams Tangan Mega Star i
Mhormn fmivance. P Vucke Innovationsmarken

Promotionsmarken

P & == B ¢

— wiGnos
m PR m Cucina &.Tavola

Weildas Label «Aus der Region. Fir die Region.» so erfolgreich ist und wir uns damit nach

wie vor von unseren Mitbewerbern abheben kdnnen, ist es einer von funf Kernwerten der
ganzen Migros.

R

MIGROS

Genossenschaft Migros Luzern | Aus der Region. Fir die Region.
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~ Wie wird d28"Label
nder GMLU gelebt?
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2 Schwerpunkte in den Filialen im 2019

"
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Degustationen wahrend POP-Schwerpunkten

—

. ., —

Wenn wir die AdR-Produzenten
wieder vermehrt in die Filialen
bringen, kbnnen wir das Herz-
blut der AdR-Produzenten
erlebbar machen

g />“'e,s» '
Wir geben @ ukte.
fr regionale Produite

und

den Austausch zwischen dem
Produzenten, der auch wirklich
aus der Region stammt, und
dem Konsumenten fordern.
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Hof-/Feldwerbung

=

Aus de;- Region.
Fir die Region.

Markus Schildknecht

produziert hier f(ir die
Migros Luzern
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Christbauminserat / Christbaumspitz

Damit Sie an Weihnachten
nicht auf Nadeln sitzen.

Nordmanntannen «Aus der Region.»
bereits ab Fr. 26.50 erhaltlich!
¥ — -~ 4 :
W %=
{ : ; *ﬁus der Region.
o Fiir die Region.
&y

Woeihnachtsbiume «Aus der Region. Fiir die Region.» sind frischer und sympathischer. Denn sie wachsen
mmquWmInmnwmquﬁmmmn-w
mwmnummwmmmmmhmm .
Achten Sie auf das Logo mit der gelben Sonne. 4

Weihnachtsbdume gibt's in diesen Filialen: DO IT+GARDEN
1 wgros Migros Umartor Elrgkn
. 4 Illllllllllll MIGROS
» . Landarpark
% Golsm .
m 1 . Sursecpark
Mgz Horw :

MIGROS '

Ein ' regionaler.

A AN
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Produzenten-DankeschonTag

Alle Jahre wieder bedanken wir uns mit dem Dankesch6nTag bei unseren AdR-
Produzenten fur ihren Einsatz und verleihen einem Produzenten die Goldene Sonne.

Aus der Region.
i v..e Region.
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Weitere Infos: https://www.migros.ch/de/einkaufen/migros-marken/aus-der-region.html

MIGROS m ® ' % [Z EINKAUFSLISTEN

EINKAUFEN SERVICES

STARTSEITE ) EINKAUFEN > MIGROS MARKEN > ALS DER REGION

REGIONALE PRODUKTE
— LEIDENSCHAFTLICH
PRODUZIERT

MIGROS

Unter unserem Label «Aus der Region. Fir die Region.» bekommen Sie frische Produkte
aus Ihrer Region und unterstitzen dabei Schweizer Bavern und Kleinbetriebe in lhrer Nahe.




Danke fur lhre Auftmerksamkeilt.
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